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I maggiori operatori di gioco legali, 
singolarmente o raccolti in associazioni, si sono 
interrogati sulle maggiori criticità  e hanno 
commissionato nel 2010 una ricerca all’Università 
Cattolica di Milano. 
Da «Giocare per Gioco» nasce l’idea del
Codice di autoregolamentazione pubblicitaria 
presentato a Milano nel Marzo 2012 e recepito 
poi dallo IAP con l’Art. 28 Ter.
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MARZO 
2012 

DICEMBRE 
2012 

GIUGNO 
2013 

LUGLIO 
2014 

OTTOBRE 
2015 

Codice di 

autodisciplina 

della 

comunicazione 

commerciale in 

materia di giochi 

con vincita in 

denaro, confluito 

a luglio 2012 

nell’art. 28 ter 

dello IAP:

Decreto lLgge

Balduzzi fornisce

le linee guida di

indirizzo per la

comunicazione

del settore gioco;

Linee guida 

comunicazione 

commerciale 

promuovono i 

giochi ai soggetti 

che ne possano 

fruire, offrendo 

una 

comunicazione 

commerciale 

ispirata a criteri di 

lealtà, misura, 

correttezza e 

responsabilità a

Raccomandazion

e della 

commissione 

europea 

introduce principi 

per la tutela dei 

consumatori e 

degli utenti dei 

servizi di gioco 

d'azzardo on line 

con lo scopo di 

salvaguardare la 

salute dei minori 

e dei

Aggiornamento 

linee di indirizzo 

sui giochi 

approvate dal 

consiglio 

direttivo IAP c
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Oggi, a gran voce, viene chiesto di eliminare del tutto la 
pubblicità del gioco, ma siamo sicuri che sia la strada giusta

?


